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《期货公司互联网营销管理暂行规定》
起草说明

为落实《中华人民共和国期货和衍生品法》《国务院办

公厅转发中国证监会等部门<关于加强监管防范风险促进期

货市场高质量发展的意见>的通知》（国办发〔2024〕47 号）

要求，加强期货公司互联网营销活动监管，指导期货公司合

规有序展业，保护期货交易者合法权益，中国证监会制定了

《期货公司互联网营销管理暂行规定》（以下简称《暂行规

定》）。现说明如下：

一、起草背景

近年来，随着信息技术快速发展，各行业加速与互联网

融合，期货公司营销行为也逐渐向线上发展。期货公司通过

互联网进行营销，在一定程度上提升了信息传递效率，拓宽

了服务半径，增加了获客渠道。但是，个别期货公司在互联

网营销过程中存在不当宣传、诱导开户、变相居间等违法违

规行为，损害了交易者的合法权益和期货行业的整体声誉。

为规范期货公司营销行为，保护交易者合法权益，证监会研

究起草了《暂行规定》。

二、主要内容

《暂行规定》坚持问题导向和目标导向，共十八条，聚
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焦期货公司互联网营销活动出现的问题与风险隐患，从以下

方面提出具体监管要求：

（一）界定营销范围。明确本规定所称互联网营销活

动，是指通过互联网对期货公司提供的期货经纪或者期货交

易咨询服务进行商业性宣传推介的活动。

（二）强化营销内容审核。要求期货公司对营销内容进

行统一审核管理，确保合法合规，不得发布、转载未经公司

统一审核的营销内容，并对互联网营销活动全流程留痕等。

（三）明确营销制度与部门。规定期货公司应当建立健

全互联网营销内部管理制度，纳入合规管理体系；应当在总

部设置或指定具体部门统一管理互联网营销活动。

（四）加强营销人员与账号管理。要求开展营销活动的

人员应为获得期货公司授权并统一管理的期货从业人员，公

司应当强化培训、监督和检查，对各类营销账号统一管理。

（五）加强对第三方机构的管理。要求期货公司加强事

前评估，依法审慎选择第三方机构并订立书面协议，明确协

议内容和禁止性行为；规范向第三方机构支付费用等。

（六）加大客户保护力度。要求期货公司加强风险提示

和回访，公示手续费收取标准并不得高于公示标准收取手续

费，对客户频繁交易等异常情况应当及时了解情况、提示风

险等。

（七）不得欺诈或者误导客户。要求期货公司及其从业

人员不得以欺诈或者误导客户的方式开展互联网营销，明确

欺诈或误导客户的具体行为。
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（八）禁止损害公平竞争。要求期货公司及其从业人员

不得以损害公平竞争的方式开展互联网营销，明确损害公平

竞争的具体行为。

（九）强化监督管理。明确中国证监会及派出机构可以

采取非现场监管或者现场检查等方式，对期货公司互联网营

销活动实施监督管理；建立监管信息共享机制，发现涉嫌违

法违规的及时通报，依法打击非法期货活动等。

三、公开征求意见情况

2025 年 1 月 10 日至 2 月 9 日，证监会就《暂行规定》

向社会公开征求意见。征求意见期间，共收到意见建议 184

条。总体看，市场认为《暂行规定》针对期货公司互联网营

销活动出现的问题和风险隐患，提出一系列监管安排，有利

于规范期货公司互联网营销行为，指导期货公司合规有序展

业，保障期货交易者合法权益；同时建议后续在操作层面进

一步明确具体标准和流程等。我们对反馈意见逐条认真研

究。与《暂行规定》相关的大多数意见建议均已采纳；部分

意见因与现有规则不符或与监管目标不一致而未予采纳；其

他与期货市场监管相关的意见建议将在监管工作中认真研

究。
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